更多资料 淘宝搜索店铺 商道学院  微信 76650998
活动策划：

　　一、前期

　　需要做的是如下：

　　①制订新的价格表，并根据新的价格表印制新的价格表栏（大篇幅、清晰。

　　②订制一系列的会员卡、储值卡、优惠卡、会员档案等会员制度的产品。

③印制服务到家的宣传单.

④准备活动用的条幅等宣传用品。

　　二、强势宣传全力推广保障活动顺利进行。

　　通过上报纸刊登某某诊所在谋某地举行爱心牙医从孩子做起的工艺活动。

　　自家口腔诊所的牌匾不是最好的宣传么。

　　可以印制一定量公益宣传单，活动中要用到。

　　制作大篇幅的条幅，上面一定要有本诊所的一定信息。

　　免费测试的邀请函，量根据附近学校数量定。

四、旅游展会借势营销主要实施项目：

　　（1）活动主题：

　　①“关爱牙齿，从孩子开始。”——“**口腔诊所”提醒您的孩子，关心牙齿让生活更美好的免费口腔医疗公益活动。（也可以采用让孩子参与的问答活动，奖励无非就是牙刷、牙膏等小礼品）

　　②“今天你关心它了么？你看牙，我买单”——“**口腔诊所”的半折看牙爱牙活动。（一定实行新的价格）

　　（2）活动形式及目的:

　　在前面印制的邀请函和致家长的一封信分发的各个附近的中小学和幼儿园，这要看具体的数量来印制。心中的内容一定要以“软文的形式“写出来。
　　举办活动的当天你可以以匿名的形式给报社或电视台打电话，用爆料的形式说明此次活动在说明某某地方举行，来获得记者前来报到。

　　在活动中分发宣传单，还有几个口腔医生。不要太多，以求得很热闹的现象，来获得更多的关注度。中国人都爱看热闹的心里。

　　（3）活动地点：

　　可以在附近的广场上也可以在自己口腔诊所的门口，还可以在社区（小区）的广场上面。

　　（4）参与对象：

　　邀请的学生和带着孩子来的家长，还有慕名而来的那些看牙的人。

　　（5）活动规模：

　　按活动经费预算设定。

　　（6）活动现场布置：

　　可以用各种条幅、宣传单等来侧面推广口腔诊所，但不要过于侧重宣传口腔诊所，而给人一种上当的感觉，要以公益活动爱心的角度去开展此次活动，那么最后的营销活动效果是不言而喻的。

现场布置要按照公益医疗活动的现场来布置.

（7）活动时间：

　　这个可以选在像前面那位3.8很好、3.15等特殊的日子（借名而已）

　　（8）活动整体时间安排：

　　活动预热宣传，以及广告板设计、页面设计、程序准备、印制“关爱牙齿，从孩子开始。”的《致家长一封信》。

　　五、借势公益医疗营销实操阶段：

　　（1）把“关爱牙齿，从孩子开始。”的《致家长一封信》送至各个学校及幼儿园（学校就只是中小学），《致家长一封信》一定要“软文形式”且富有感染力以吸引更多受众人群家长的关注。（借势公益医疗活动）

（2）公益医疗人员（口腔诊所人员）借此现场氛围，在受众人群中接触更多的消费者个体和家长，拉近公益医疗营销宣传距离、增强认识交流、收集客户信息，为借势公益医疗营销积累客户信息资料做准.

　　（3）通过对分发出去的邀请函和《致家长一封信》的旅游客户消费者进行细分整理，然后可以对家长承诺凭借“邀请函和《致家长一封信》”可以在“吾华口腔诊所”中建立成长档案，以后孩子或大人凭借此档案在“口腔诊所”治疗口腔及牙齿可以享受优惠。（优惠多少您说了算）

　　六、外一章：我们实行电话，微信预约就诊制，节省患者宝贵时间，同时开设有节假日门诊，交通便利，停车位充足。

　　◆环境：分为候诊区、前台、诊室、消毒室、放射室。

　　◆诊室：宽大整洁的独立诊室，全套进口的牙科诊断和治疗设备。

[bookmark: _GoBack]　　◆候诊区：人性化设计的候诊区洁净温馨的就诊环境，亲切的背景音乐让您紧张的心情得以放松以及体贴入微的服务营造出家庭般轻松亲切的氛围；
