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1.牙齿美白产品市场情况
日化产品作为人们日常生活中的易耗消费品，早已在消费市场中占据着举足轻重的地位，细心的人们会发现，随着人们对“美”的关注，各种美妆广告投放比例日益加重，就连牙膏的广告也从原来单纯的诉求保健护齿功能，转变到清新口气，美白牙齿的新卖点上来，牙齿的健康美白成为一个新兴的消费热点。
2009年我国牙齿美白产品市场销售收入约29000万元，同比2008年增长10.2%；市场需求量为41000份，同比2008年增长16%；产量为115000份，同比2008年增长13.5%。
牙齿美白产品市场需求量由大到小按地区分布依次为华北、华东、东北、中南、西南、西北等地区。如今在亚洲，牙齿美白也成为一种时尚趋势，根据日本闻名时尚杂志宣布的消息，是否拥有洁白闪亮的牙齿已经成为衡量美女的标准之一。在韩国，融牙医学和审美学于一体的美学牙科逐渐受到重视，"艺术牙科"、"微笑中央"比比皆是。这都说明了一点：越来越多的人开始意识到口腔护理和牙齿美白逐渐成为一种自身整体形象和魅力指数的提升。
2.同类产品情况
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2.1牙医世家洁齿液                              
规格： 12ml
成分：植酸、甘油、柠檬酸钠、薄荷、丁香等
功效：独特美白配方。能使烟、茶、咖啡、槟榔渍引起的黄牙黑牙快速洁白。对于顽固的污渍或变色牙齿有效。涂上黄牙黑牙擦拭1分钟即得白。重复擦拭，使牙齿更白更亮洁。美白效果可保持12个月。含天然薄荷香，令口气持久清新。

使用方法：使用时擦干牙齿表面，取棉签浸蘸擦挤，面对镜子擦拭牙面，使逐个牙齿脱色，直到黄黑渍擦净为止，对四环素牙、硫磺水质、氟斑牙也有除垢亮泽的效果。
[image: image3.jpg]metics Co. Ltd



2.2张医生牙齿美白液
规格： 20ml
成分：特含AOP洁白因子            
功效：牙齿美白液 3分钟见效 快速清除烟牙黄牙黑牙。选用欧洲先进的牙齿美白护理科技，能全方位的美白牙齿，特含二合一双效美白配方，能使四环素牙，顽固牙齿污渍氧化脱色，达到自然的美白亮丽效果。实验齿污渍氧化脱色，达到牙齿自然亮白的效果。
使用方法：操作简单像平时刷牙一样，将“一刷白”挤在牙刷上，反复刷牙2-3分钟，为了达到更佳的效果，顽固的牙齿污渍，挤多1-2次“一刷白”反复刷牙。重复使用，效果更佳。
2.3 tree牙齿美白凝胶
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规格： 14g                               
成分：特含活性过氧化脲         

功效：安全无刺激，不会对牙齿造成任何伤害。效果显著，多数人使用一周即可见效，四环素牙及着色很严重的牙齿二到三周能产生明显的效果。

使用方法：向每个独立的托盘大约注入0.25~0.5ml的美白凝胶涂抹牙齿表面，每日一到二次，每次15分钟到3个小时。
3.靓雅优优白SWOT分析
优势： ◆ 植物凝胶配方，通过产品质量验证，健康安全无毒副作用，不会引起过敏等不良现象；
      ◆ 笔管状设计携带方便，独有的美牙刷头随时随地，一扭一扫便可完成美白步骤；

      ◆ 每次只需30秒，每天2-3次，亮白即刻见效效果显著。
劣势：◇ 229元同比市场其他美牙产品价位稍高；

      ◇ 产品名字长不易识记。
威胁：◆ 作为新产品上市，产品品牌未被受众熟知，需要一个接受过程；
      ◆ 市场同类化产品种类繁多，竞争激烈，想要在其中脱颖而出引起消费者注意有一定难度；
◆ 同类产品质量良莠不齐，产品形象易受影响
机会：◇ 填补美白牙齿高端产品市场空白；
      ◇ 随着人们消费水平生活水平的提高，同类产品的市场需求仍有巨大上升空间；
      ◇ 目前市场上同类产品花样繁多，形态、功效各异，定位模糊，有时会使消费者模糊概念搞不清状况，本产品可抓住一个主要突破点着重宣传推广，使消费者更易形成记忆，从而产生行动。

4.消费者分析
牙齿美白产品消费人群主要分七大类：
√成功人士：经常出入重要场合，提升自身形象是身份地位的需要

√爱美的时尚男士、女士：尤其注重自身形象，力求时尚完美
√从事服务业者：由于工作需要，经常与人打交道，良好的形象是开展工作的基础

√抽烟人士：牙齿容易形成烟渍
√准备拍摄婚纱照、艺术照的人：希望拍出好照片，目的较单一
√期望通过整容改变自身形象的人：带有较强的目的性，希望通过整容改善自身缺陷提高自身形象
√有四环素等牙病的人：目的性明确
根据以上消费人群分类来看，本产品将目标消费者重点锁定在前三类人群。这三类人群所占比重较大，需求显著稳定，构成了牙齿美白产品消费人群的主要部分。
5.靓雅优优白概念定位
系统定位
	其他美齿产品、方式
	靓雅悠悠白

	美白冷光：牙齿有酸痛感，价格昂贵
	牙齿无任何不适感觉，价格较之适中

	牙齿贴片：损坏牙齿表面，有损牙齿健康
	不破坏牙齿组织，对牙釉质没有任何伤害

	刷牙粉：美白效果不显著
	凝胶聚合物分子微细，能迅速渗透至牙齿深层，达到洁白效果，每次30秒，7—14天即刻见效

	美白牙液：质量良莠不齐，成分不安全，易引起过敏、牙龈不适等副作用，使用方法较为麻烦，须在一定条件下使用
	特含植物健康亮白成分，对牙齿牙龈不产生任何副作用及过敏现象，产品已通过QS验证，是美国FDA权威认可的成分

	美白齿模：使用方法复杂，使用时间长
	使用方法极为简单，笔状制剂随身携带，随时随地擦在牙齿上即可完成美白步骤


功能定位：新一代牙齿美白保健产品
形象定位：时尚高端，简约便携
USP定位（产品独特销售主张）：综上所述，本产品与市面现有美齿产品相比较，具有植物健康性，无过敏反应，用法简便，随时随地随身携带，30秒即刻见效，具有美白见效快效果显著等市场差异化特征。

而本产品的这些差异化特征正是我们面向市场的立足点，利用差异化优势才能在市场上找到一席之地站稳脚跟，被广大消费者所熟知。

概念定位：●通过调查分析得知，洗牙是消费者最为熟知的，最健康有效的洁齿美齿方式。所以本产品以“洗”字这个最为受众所熟知的字眼，来生动诠释本产品对牙齿产生的美白健康功效，并作为产品概念的主题字。
          ●以“洗”牙作为产品概念的主题推出市场，重点明确突出，较为受众所熟知和接受，而洗牙的正面形象亦能为产品带来额外的增值作用。

广告语：  ◆植物无损洗牙 便携30秒炫白
        ◆明明白白“洗”出好牙
        ◆随身携带的亮白洗牙专家
        ◆植物亮白，一洗即白

企业背书形象定位：新牙齿美白健康方式的倡导者
6.靓雅优优白推广策略（以沈阳地区为例）
6.1推广三节拍：
报纸电视广告为主告知，引起关注认知
                  营销活动、报纸软文集中引爆，加深印象 

                  分众传媒等媒介宣传推进，持续升温

   6.2媒介推广组合设计
	
	电视
	报纸
	活动
	分众传媒
	终端媒介

	投放对象
	·辽宁电视台
·辽宁宜家购物频道

·沈阳电视台购物频道
	·辽沈晚报
·时代商报
·华商晨报
	兴隆大家庭一楼共享大厅
	各写字间、商超、宾馆酒店、机场（贵宾厅、候机室、安检查处）、健身会所等场所的楼宇电视及电梯间广告，公交车载广告，地铁电视广告，网站广告
	商超、宾馆、酒店及产品专柜、专营店所在地

	形式
	15秒电视广告
3分钟电视专题
	平面报版（ 半版，通栏）
	活动
	15秒电视广告/平面广告
	产品终端宣传手册，宣传单

终端形象店面、专柜/堆头

	投放时间
	8月上旬—9月末
	8月上旬—9月末
	9月中旬
	8月上旬—9月末
	8月上旬—9月中旬


6.3推广执行主题
6.3.1系列报纸广告主题（5版）

第1版《牙逢新洗事？》
颠覆传统洗牙，无需跑到医院麻烦地使用探针，随时随地感受全新“洗牙”体验

第2版《洗新革面从齿开始!!!!》
摆脱一切洗牙后遗症，安全植物洁牙防过敏扮靓口腔

第3版《洗劫一空》
茶垢、烟渍一扫一扭，通通跑光光，优雅自信微笑

第4版《让你欢洗让你优》
护齿简单又轻松，每天拥有优优口腔

第5版《一白如洗》
健康牙齿瞬间亮白
6.3.2营销活动主题
 6.3.2.1活动一：亮雅优优•靓丽沈城
——七日打造“明眸皓齿”心动佳人筛选活动

活动目的：促销——通过有效的、互动性强的参与购买活动，传递产品功能特点，锁定适用人群范围，短时间内引爆市场，增加销量
活动地点：沈阳中街兴隆大家庭共享大厅
活动方式：凡购买产品一盒以上并亲身使用者就可自愿报名参加评选。

程序：1、自愿填写报名卡片，记录购买日期。主办方拍摄露齿笑容留作资料。

2、使用一到四周后到可到指定地点面试，要求准备一份产品使用受益心得，并再次拍照留取资料。

3、主办单位将根据消费者使用前后牙齿颜色对比改善情况及参赛者自身条件通知决赛时间（20名）。

4、决赛地点：沈阳兴隆大家庭共享大厅

内容： 选手才艺展示，游戏竞技，智力问答，产品使用评价，产品现场展示，产品使用示范等环节，选出冠军、亚军、季军各一名，并赠送相应奖品。
6.3.2.2活动二：亮雅优优•靓白魔法课
活动目的：通过名医讲座形式（与知名口腔诊所联合）对牙齿健康及亮白知识进行普及，使受众对牙齿保健及美白形成正确观念，传递本产品权威性安全性等功能特点，树立高品质及正面形象
活动地点：沈阳中街兴隆大家庭共享大厅

活动方式：知名牙医于共享大厅对牙齿保健知识进行宣讲普及
内容：分为牙齿保健知识普及；牙医对产品推介及模特进行产品展示；台下观众对于牙齿保健等知识的有奖问答三个环节组成。
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