医院2014国庆节活动策划方案

 　　根据往年国庆节大假期间，大部份媒体在医院做医疗广告时，一般都是在节日前半个月各医院就开始在各大媒体里猛打医疗广告，搞得整个医疗讪场的混乱，老百姓看了也是头晕眼花，有病不知往哪家医院看，(今天免费普查，明天打折优恵)等等市场竞争非常激烈。如想在这种医疗混乱氛围内生存站住脚。首先我们应分析一下我们自身竞争对手，广告投放量和××人的生活习惯。

　　竞争对手：××医院、××医院、××医院、××医院、直属医院等这几家医院在品牌广告宣传方面都比我们大，而且地理位置也是相当繁华。

　　广告投入：节日期间争广告抢市场，谁优恵打折打多了，内容对口哪谁就是暂时的胜利者，节日期间报纸广告如上暂停，那其就会选择其他的宣传途径，比如加大电视广告的投放量或做一些直接宣传的广告(dm单、社区义诊的宣传等)

　　××人的生活习惯：经调查，××老百姓都喜欢旅游因为新疆是个旅游的好地方，很多外地人大都会借这个时间进行旅游或和亲朋好友聚会，对于电视年轻人不在意，在家看电视的几呼就是老人和小孩。

　　当然在分析竞争对手的同时，我们应该注重自身的品牌推广，品牌的推广不是以销售为目的，而是考虑以哪种手段来吸引老百姓，国庆期间建议以义诊活动为中心，直接和间接宣传我院的品牌。

　　一、 活动背景：  国庆大假，愿××医院通过这次义诊活动，作为大假期间的礼物送给××的每个人，共同度过愉快的大假。

　　二、 活动主题： 庆"十一"体验"××之子"—××医院情系老百姓。

　　三、 活动目的：
　　1、利用节日长假期间，推广我院的品牌。

　　2、回 社会，建立美誉度、信誉度。

　　四、 活动时间： 2014年10月1—7日，时间任选。

　　五、 活动地点： 广场、大超市或商场门口等。

　　六、 主要针对人群：  大假期间不同层次有人群都会出现在广场、超市、商场这些地方，而且层次各不相同，有老年、中年、青年、等。以及远离家乡的打工者，这次活动所涉及的人群面就很广。

　　七、 活动内容：
　　1、宣传手册的发放，主要是让更多的人认识和了解我院。

　　(1)、认识我们医院地址和规模。

　　(2)、了解一些医疗常识让其知道我院现有的先进仪器和强大的专家阵容。

　　2、现场专家咨询：主要针对咨询者提出的问题进行解答，严重者直接推荐到我们医院看病。

　　3、测量血压：在广场测量血压知识一种形式，主要是为了吸引患者前来咨询。

　　4、维权卡及小纪念品的赠送是宣传医院最直接的方法。

　　八、费用预算
　　1、场地费：每场××元，时间1天

　　2、宣传手册：××元本，平均每场大概要发放××本。

　　3、宣传单：××元张， 平均每场大概要发放××张。

　　4、赠品：××元个， 平均每场大概要发送××个。

　　5、维权卡：××元张， 平均每场大概要办××张。

　　6、人员工资、生活补助等

　　生活(1)工资加补助每人每天补10元。

　　包括(2)伙食和水。

　　如进广场活动建议：

　　(1)、可以请几名勤工俭学的大学生在现场发放宣传资料，雇用人数大概需要××人，费用每人每天××元

　　(2)、申请 买音箱一套，目的是为了在活动期间，播放卫生知识讲座的录音带，以便吸引更多人围观注意。

　　(3)申请买应急灯××个，主要用于活动晚间照明。

　　一场活动下来费用算大概要在××元左右。

　　九、 人员安排：
　　1、内部人员由××主任调配。

　　2、勤工俭学人员由××主任安排。

　　十、 效果评估分析：
　　1、"十一"大假，多数人都以家庭、朋友聚会游玩为主是、且报纸、电视看的人就不会多，但是我们又不能放弃这个假日宣传的机会，所以我想这种义诊的效果应该是比较理想的。

　　2、因节日期间光顾广场、超市、商场人员的种类较多，这样可以弥补一些平时看不到或不想看广告的人。

　　3、这次活动主要以发放我们医院的宣传资料为主，也是最直接宣传我们医院的方法之一，使大家在不同程度对我们医院有所了解，有病就会前来我们院咨询以达到开发病人的目的。

　　4、为我院能实行区、市医保，打下良好的基础。

　　十一、费用对比：
　　1、以往在报纸、电台广告上花费平均每天3元，而购买回来的病人大概在x位左右，这类人大部份以经常在办公室内办公的中高层人较多，而忽略了一大批不常看报纸的人，如大学生、打工者以及工作性质较特殊的人。

　　2、通过这种广场活动的宣传，可以直接吸引前来就诊的患者就比效全面，如媒体广告一天的费用可以用来在广场做xx天的义诊活动，而且回馈的病人也远比广告购买回来的病人数量多很多。

