关爱军人、离退休老干部口腔健康   

                 —牙博士数字口腔医院

背景因素

1、 活动背景

我们共同迎来了“八一”建军节。举国同庆的日子。

昊额鑫时代广场是一个城市的人口组成部分，在昊鑫时代广场进行推广可以直接与消费者面对面进行亲情沟通与服务，能给予消费者最大的信赖度，对品牌的推广有着最佳的效果。尤其是医院作为服务性行业，绝不能以过去那种高高在上的姿态去经营，等着排队的病友上门，现在市场竞争激烈，必须从最基层的地方做好一切服务性工作，让消费者信赖我们、认同我们，让他们知道有了口腔上的疾病直接去牙博士口腔医院治疗。 
昊鑫时代广场组织大型义诊活动。    
2、 联合营销

联合营销也叫合作营销，是指两个以上的企业或品牌拥有不同的关键资源，而彼此的市场有某种程度的区分，为了彼此的利益，进行战略联盟，交换或联合彼此的资源，合作开展营销活动，以创造竞争优势。

活动主题：健康口腔 微笑拥军送健 
合作单位：牙博士数字口腔医院

活动时间：2014年8月1日

活动方式:义诊

活动当天在昊鑫时代广场义诊，活动项目包括：免费口腔检查，免费咨询相关知识。

活动对象：庆阳市民（尤其是广大军人、离退休老干部）

活动目的

1. 提高门诊量  

2. 增加门诊检查量   
3. 提高医院知晓度和美誉度，在患者心中树立起良好的形象和美誉度。
由于本次活动是公益性的，所以本次活动以追求社会宣传效益为主要目标。培养潜在的消费者。实现最小的宣传费消耗，产生最大的经济价值和社会价值。

活动内容：
本次活动义诊与讲座相结合，活动亮点以―女性口腔保健健康教育及青少年牙科牙病保健预防为切入点进行宣传。

1、 活动人员、设备：
专家1-2名 咨询医师1-3名
护士、现场工作人员若干
2、现场布置：
现场悬挂活动主题横幅
制作活动背景墙、现场医疗咨询区布置
活动宣传展板布置
形象宣传品（杂志，画册、X展架、现场POP等）
3、活动进程：
8：30，工作人员7名到现场周围发放活动宣传单，布置活动场地为活动造势。（工作重点：工作人员的选择、人员服装/绶带准备、站位、工作职责、宣传单的调配）
9：00 – 11：00 咨询医生及护士按时到位，活动展开。
以医师义诊咨询为主同时结合预防保健科的社区讲座进行宣传。同时赠送纪念品。

活动费用预算：（略）

