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不少的民营医院在初期都会遇到，知名度低、患者数量少的问题，这时做好医院的宣传营销工作就很重要了，但是许多人并不知道营销推广的正确方法甚至还有南辕北辙的，那如何做好医院推广，乃至做好医院的品牌建设，有哪些误区要注意呢？
品牌就是名牌吗？
很多医院觉得名牌就是品牌，甚至将名牌作为医院发展的战略目标，那名牌和品牌到底有没有区别呢?
首先，名牌仅仅是一个高知名度的品牌名。而品牌包括很多内容，知名度仅是品牌的一个方面。品牌还包含了商标、名称、价格、历史、声誉、广告、风格等。所以相比于名牌，品牌有更深层次的内涵和价值。
其次，名牌通常可以通过广告的堆砌来造就。而要建一个品牌，则是一个复杂的工程，包括品牌的战略规划、视觉形象、核心理念、广告品位等一系列工作。而且，需要品牌管理者长期小心地经营，每一次产品推广、广告运作，都是品牌管理者的心血和汗水。一个品牌的树立，是要经过漫长岁月的考验。
最后，从作用来讲，品牌比名牌更强大、更持久、效果更明显。知名度只能在短期内促进消费。而真正的品牌，是一种象征意义，能传递甚至影响消费者的生活方式，从而为企业带来长久的效益。
做产品就是做品牌吗？
品牌不仅仅意味着产品质量、性能等方面的优秀，心理消费才是真正的重点。同时品牌也是身份的象征，现在是品牌力的时代，产品不但要优秀，同样的产品，有没有品牌标签，对消费者而言意义完全不一样。产品竞争与品牌竞争完全是两个不同层面的竞争，产品物质的享受是其次，品牌带给他的意义才是主要的。人们更愿意购买有品牌的产品，哪怕会付出更高的代价。品牌可以让产品升华，品牌做得越久积累越多。
此外，即使有了产品，有了市场，也不意味着就有了强势品牌。如果品牌只是靠产品好坏来领先其他竞争对手，那这个品牌是有被别的品牌所赶超的可能的。
以上就是对于医院营销品牌的一些见解，其实对于其他的产品也是受用的。如果能给大家带来一点启发那就太好了。
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