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竞价推广是从事网络推广工作人员的必修课，在搜索推广中，医疗行业的成本和推广的力度是非常大的，这里就给大家简单介绍下医院常见的营销套路，给那些还没有接触到小伙伴提前做下功课。
竞价搜索
竞价搜索是流量获取主要来源，因为不同城市的竞争程度以及投放的预算不同，有些推广效果较好的城市或者项目会以竞价搜索为获取流量的主要方式，例如有些连锁名字的整形医院，竞价流量的来源分为两部分，一部分是直接转化，另外一部分是进入养护转化阶段。目前竞价搜索流量主要集中于百度、搜狗、好搜等。
新媒体
新媒体也就是自媒体平台，这可不是单纯的指代微信加粉，这部分又可以分成两小类，一部分是自媒体类，一部分是第三方医疗平台。
自媒体类以各种信息平台推广为主，例如今日头条、百家号、一点咨询、大鱼知乎、抖音快手等等，这些平台可以像发外推一样，把内容充实良好的文章上传，提高自身的知名度和品牌形象。建议和微博同步。其中有些平台的部分是可以单独购买广告的，但这是需要信息流广告投放技巧的。此外新浪微博可以说是一个重点，以医生、官方账号的组合方式进行推广，注重于本地粉丝很多的账号在这方面做的还是不错的。
第三方医疗平台也是有着不错的转化的，分成免费和付费推广两部分，免费就像正常的外推注册平台一样，付费的可以增加发布量和曝光。发布的内容，可以以手术成功案例的介绍、优势的专家和技术为主。这对于正处在竞争激烈状态下或是刚开业的医疗机构来说，付费推广是可以带来一定的引流的。
外推优化
外推优化可以说是营销推广的基本工作内容，可以增加医院的搜索量以及维护医院的正面信息，其中主要有百度产品、大门户软文的发布。虽然现在外推和优化不是特别关键，但还是是要继续进行的，因为这些多多少少可以提高医院的可信度。
医院的网络营销知识就简单介绍到这里，网络营销推广是一个长期的工作，需要从业人员的坚持才能见到成效。
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