         

XX医院广告宣传方案 

一、营销计划
开张前夕，全面做好品牌信息导入。

第一阶段主攻品牌功能和形象传播，以硬性广告与软性广告结合，人文口碑营销为我院品牌形象塑造；

第二阶段侧重品牌权威性和知名度打造，以健康体检开道，农村医保、职工医保、工伤医保等优惠政策，向新化农村市场渗透，全面展开传播，以此树立我知名度。

第三阶段稳固前两阶段的运作的成熟度，把握市场消费心理犹豫点，及时作好市场信息反馈，以便调整营销方案。此阶段除了继续作好品牌形象传播外，继而将品牌升级，侧重树立品牌美誉度。

二、广告宣传战略
    本策划案在操作步聚的主要思路上，采取“四步走”的策略：第一步，确定广告位。第二步，城镇广告、墙体广告、电视图文广告（DVD碟片）、手机短信、宣传册、宣传卡的制定；第三步，通过电视台、移动系统短信发放医院开业消息；第四步，宣传活动支持。以开展医院开业活动、医院免费体检等形式、农村医保、职工医保、工伤医保等优惠政策与社会展开互动，扩大医院影响力，并起到引导患者实际就医的作用。

（一）广告位的确定
    因为本医院所处位置为征稽所十字路口地段，是新化县繁华、显眼的地方，所以本医院只需在新化另外一些人流量大的地方做适量广告牌。根据一段时间的调查和医院领导的讨论，我暂时提供以下一些城镇的广告位供大家参考：

1、一桥在新化是主要交通过道，每天都有数千车辆经过，过往行人也很多，如果在一桥上打广告可以一览无余的向新化人展示我们老科协医院。提供参考广告位：a、一桥桥上面，于一桥路线平行且正对着资江风光带的广告牌；b、老干活动中心上方，正对大桥广告牌。广告牌价格：28000元每年。（这些牌广告牌位可执行半年制）。

 2、梅城、南门广场

     梅城、南门广场是新化人流量较多的两个交通要塞，每天经过的人口众多，如果我们老科协医院可以在这两个广场做广告牌，可以起到一个很好的宣传作用。提供参考广告位：a、梅城、南门广场中央花坛内的广告位，广告牌价格：3600元每月（有东西南北四块）；b、梅城、南门广场中央花坛外护栏的广告位，广告牌价格：3200元每月每面（每面有四块广告牌）。

3、 新街

 新街是新化县人口最密集的地方，人流量可达5000人每天，过节过年时还要多些。提供参考广告位：a、新街入口电子屏，广告牌价格：2000元每月；b、新街入口天桥上广告牌，第一、二、三块。第一块价格：20000元每年，每二、三块价格：18000元每年。

  以上是提供参考的城区广告位，关于我们老科协医院的乡镇广告位也应该早点确定，老科协医院的所有广告墙体广告都应在医院开业前一个月全部落实。
（二）城镇广告牌、墙体广告、电视图文广告（DVD碟片）、手机短信、宣传册、宣传卡的制做
1、 城镇广告牌、墙体广告

主要的内容是突出老科协新医院即将开张、名医坐诊、设备先进、技术力量雄厚、宾馆式房，实行普通收费的政策。如农村医保只需200保底，报销70%；可享受农村医保、职工医保、工伤医保等优惠政策，在新化县老科协医院患可以享受到比新化县任何一家医院更好的服务、享受到在新化任何其它医院享受不到的一些优惠政策。让新化县的朋友们可以体会现老科协医院实实在在的是在为新化县130万人民大众的身体健康着想。

2、 电视图文广告（DVD碟片）

 电视台的图文广告（DVD碟片）需要我们老科协医院自己做好，电视台只包播放，电视广告需要医院的一些设备图片，用一些相应的说明。老科协新医院即将开张、名医坐诊、设备先进、技术力量雄厚、宾馆式房，实行普通收费的政策、可享受农村医保、职工医保、工伤医保等优惠政策仍应在电视广告中展现出来。

3、 手机短信

主要的内容是突出老科协新医院即将开张、名医坐诊、设备先进、技术力量雄厚、宾馆式房，实行普通收费的政策、可享受农村医保、职工医保、工伤医保等优惠政策。

4、 宣传册

宣传册为A4纸六开，分为六个小版面。

a、 首页：上部为医院外观照片，照片下是医院简要概括、介绍。医院的规模、医师力量、先进的设备、对服务的承诺。下面是医院地址，医院的急救电话。版面最下面用蓝色线条，线条下标出：城镇职工医保、农村医保、工伤医保定点医院。

b、 第二页：是老科协医院各个科室主要特点的介绍。 

外科、妇产科、内科、小儿科、眼科、急诊科、中医慢性病康复专科。

c、 第三页：是老科协医院各种先进设备主要特点的介绍。该设备从哪国引进，有何作用。

腹腔镜、超声刀、B超、CR机、全自动电脑生化仪、血球仪、麻醉机、心电监护仪、中心供氧系统。最后突出超声刀具的优势，使用超声刀具做手术的好处，哪些手术可用到超声刀。

  d、第四页上版：老科协医院特色科室，外科、妇产科是本医院的特色专科， 重点介绍半个版面。第四页下版：农村医保、职工医保、工伤医保等优惠政策。关于农村医保我们可以通过举例说明：

举个例子来说吧:XX在老科协医院做了一个手术,一共花了3000元

  在新化别的医院是:农村医院500保底,享受50%的优惠，

    患者享受医保的金额为(3000—500）*50%=1250元

  患者自己需要给医院的钱是3000—1400=1750元

但是在新化县老科协医院，农村医保只需200保底,至少可报销70%；

患者享受医保的金额为（3000—200）*70%=1960元

  患者做完这个手术的花费为3000—1960=1040元

       患者做一个价值3000元的手术在新化其它任何一家医院至少需要1750元的手术费用，而在老科协医院只需要104元就可以了。在新化县老科协医院,可以享受到在新化任何其它医院享受不到的一些优惠政策。让新化县的朋友们可以体会现老科协医院实实在在的是在为新化县130万人民大众的身体健康着想。

e、第五页：医院医生简介（包括院长、主任医院、副主任医院）。

	免冠照片的确的缩影


             医院医生姓名、性别、出生日期、有何功业等介绍。

大概每个科室一至两个名额。

f、尾页：医院外观照片打底，颜色越来越淡，用表格做个医院各科室主治医院的姓名、电话号码。

	邹济清（院长）
	1234567889

	刘卫平（主治医师）
	12343567432

	XXX
	12324456563

	XXX
	212345666754

	XXX
	2345567765447


医院具体位置示意图

最下面用于首面相同的蓝边，下面标着：本院秉着以“博爱、敬业、求实、奉献”的服务理念竭诚为广大患者服务。

5、 宣传卡

用普通纸卡制做,正面用医院外观照片打底,标示出各种优惠政策,具体优惠政策,由医院领导讨论协商决定。

（三）通过电视台、移动系统短信发放医院开业消息  

 1、新化台,新化教育电视台是我们新化县的两个本地电视台,在一些乡镇是比较受欢迎的。老科协医院可以每天黄金时候播出我们制做的电视图文广告，让广大的新化市民和一些农村的朋友们得到我们医院的一些信息。

可供选择的黄金时间有：

a、新闻联播以前播放，即7：00前几分钟；

b、新闻联播以前播放，即7：30后几分钟；

c、新化台所播的黄金电视剧场第一集电视播放前，播放我们老科协医院的图文广告；

d、新化台所播的黄金电视剧场第一集电视播放后，播放我们老科协医院的图文广告；

e、新化台所播的黄金电视剧场第二集电视播放前，播放我们老科协医院的图文广告；

f、新化台所播的黄金电视剧场第二集电视播放后，播放我们老科协医院的图文广告；

电视图文广告的范围：新化台、新化有线台、新化教育台、新化教育有线台。

关于电视台打广告的一些具体资费是:

每天打二遍：1万元每月；

每天打三遍：1万3千元每月；

每天打四遍：1万5千元每月；

（以上费用为播放费，光盘内容需老科协医院自己制做）

    请医院领导据以后提供的选择时间段选择合适的电视广告播出时间，此类广告我们将在开业前半个月全部落实。

 2、中国移动在新化的各个地方都是非常普遍存在的，我们可以利用移动公司展开系统广告，让所有在新化的拥有移动电话号码的市场都得到我们老科协医院开业的盛大消息。

具体资费：4分钱每条短信，即4000元十万个市民。

（4） 宣传活动支持

 在以广告促销的同时，我们将实施了一些宣传措施，例如在新化县天华广场、南门广场、梅城广场、新街入口、西苑超市、日益隆超市、日盛商都、福旺超市、湘运汽车站、汽车东站等人流集中的地方发放我们的宣传策、优惠卡并同时宣传我们医院的一些优惠待遇。活动在城区展开的同时，在各个乡镇也进行。具体宣传为各个乡镇的赶集时间。因为乡镇赶集时人口集中，利于做老科协医院的宣传。

宣传活动时间：开业前五天和开业后三天，一共八天；

宣传活动地点：新化县天华广场、南门广场、梅城广场、新街入口、西苑超市、日益隆超市、日盛商都、福旺超市、湘运汽车站、汽车东站，各个乡镇的赶集市场；

宣传活动所需人员：23

宣传活动人员分配：

1、天华广场：4人（所要发放的范围，火车站候车室、四周的居民、通往天龙山、枫林、四都、桃林方向的客车旅客。）

 2、南门广场：4人（所要发放的范围有日盛大商都的顾客、通往立新桥、新街、一桥方向的行人、广场周围的居民。）

3、 梅城广场：4人（所要发放的范围有福旺超市的顾客、通往公安局、新化老县政府、湘江方向的行人、广场周围的居民。）

4、 湘运汽车站：1人（所要发放的范围有车站的候车旅客、车站后的司机和车内售票员、车站周围的居民。）

5、 汽车东站：1人 （所要发放的范围有通往吉庆、田坪、圳上、温塘方向的客车旅客。）

6、 各个乡镇方向的赶集，天龙山、维山四都、温塘等方向的赶集。（所要发放的范围有集市上的赶集者、集市的摆摊者以及集市附近的居民）每个方向3人，一共9人。   

     开业后在城镇周围的小区开展活动：社区宣传应该具有产生良好效益的潜力，我们在社区宣传上以普查、体检等手段，找到社区健康教育作为切入点，具体理念将贯彻总院的营销理念，在人群中扩大品牌影响。我们老科协医院一定要一开始就打开新化县的市场，因为市场一旦向我们关门，想再次打开其艰难是渴想而知的。
三、几种选择的广告方式和特点：
1、 乡镇户外喷绘和墙体广告：费用不高，时间长，影响面属于定点性的逐步加强型；主要针对群体是城镇居民、乡镇居民和过路者；

2、 乡村电视广告：费用偏中；由于乡村收视节目的习惯，具有点对点的传播特性；

3、 宣传活动类：以情感为突破口的活动广告，能通过与密集的指定群体的面对面的接触中，形成习惯性的口啤传播的特色。

4、 宣传单类：建议医院在目前新院开张后三个月内，出版三期左右的宣专刊类广告，通过文字详细的解说，让更多患者了解医院新的措施和方法。在以后的时间里，尽可能每一月更换出新一期。定点发行，以加强与患者间的勾通；

5、 网络建设：网络与专刊其实都是面对文字认知者的，只是因为通道的不同，而面对不同的群体；

6、 城市里选择深入社区性的户外广告和显著位置方式的户外广告进行有效传播。

附：乡镇广告牌方向参考：

新化至温塘               新化至横阳

新化至天龙山             新化至洋溪

新化至冷江               新化至白溪

                                         策划人:曾文明

                                        日期:2008年8月13日

