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一直以来广告、网络和杂志是绝大多数民营医院都会选择的主流推广方式。这些方式的应用为民营医院的经营带来了快速、有效的改变，为民营医院的发展和壮大提供了最基础的保障。随着各民营医院之间以及民营医院与公立医院之间的客户争夺战愈演愈烈，如何顺应市场环境的变化，做好新形势下民营医院的营销推广工作，是摆在民营医院营销人员面前的首要问题。
1、广告”攻心”作用降低，营销需拓宽深度
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很多民营医院在营销推广方面四处出击，路牌、电视、电台、杂志、网络、灯箱等等全不放过，广告铺天盖地，这种策略虽然提高了医院的知名度，但是，并不能带来相应的患者就诊，当今的医院广告很多，各行各业的广告信息也都很多，广告的攻心力已经大不如前。改变现状的办法就需要深度营销，比如对患者建立数据库，建立更为详细的档案，以便跟踪下去，形成垂直营销，别的竞争对手一时很难插手进去。我们不能只有广度营销的广而告之，我们需要进行垂直营销，抓住他们的心才算是真得有效。
2、院内形象与院外宣传要一致
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加强对医护人员和客服人员的培训和引导。要求医生们严守医德医风，规范自律，护理和客服人员以服务患者为理所当然，避免给患者虚假的感受。
3、服务营销创造民营医院好口碑
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优质的产品与服务是口碑的基础。所以许多现代化的医院全面导入CIS 形象战略、设计全套VI 系统它包括医院指路牌、楼道、科室指示牌、杂物箱、别具一格的候诊大厅，同时还包括医院车辆、工具箱、员工服装、信纸、名片等整套VI 设计这套规范的、饱满的VI 设计作品，即宣传了医院的理念又提升了医院的形象，给人耳目一新的感觉。
4、创新广告策划形式
我们看到的医疗广告，千篇一律，对于创意艺术忽视得较多。但是如果你仔细阅读，你会发现其中也有许多吸引患者或让患者动心的地方。其实，是一些策略执行得比较到位。
医院营销策划也是如此，策略的正确与否，决定策划的成功与否是很重要的一点。创意只是策略执行中的催化剂，并且创意要依赖策略才得以衍生，好的创意可以让策略表现得更出色。但一定要明白，策略在整个方案中占据主导地位。真正有效的医院策划，并非几次广告的投入和活动的执行就结束了，医院策划应该是一个可持续发展的运作过程，前期的市场调研以及过程中的随机应变，都是需要医院品牌宣传人员所考量的。
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