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背景分析
客户的背景、需求KPI



洛阳设有3家分店；

其他推广渠道成本日

益增高；
新开微博无粉丝；

同行竞争压力大；

产品单价高，转化

低； 降低咨询成本；

提高转化。

现状

问题

需求KPI

※ 源自香港的专业祛痘机构
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推广优化
策划推广，全面优化



※ 测试文案创意

创意博文+咨询链接+单图
互动率0.3%

创意博文+咨询链接+个性配图
互动率0.36%

创意博文+私信引导+
咨询链接+治疗现场配图

互动率0.6%



※ 测试目标人群—基本属性

性别：女性居多，不排除男性

年龄：18-35岁

活跃时间段：6:00-23:00

地域：洛阳



※ 测试目标人群—大号粉丝
·本地大号

· 行业大号

·关联大号



※ 测试目标人群—精准兴趣

祛痘

护肤

学生

化妆
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全面服务
微博360°服务



文案

定向

竞价

跟踪

优化

高质量文案，提高互动率

精准目标人群，提高转化

高价抢占优质流量

关注、点赞、评论、私信及
时跟踪回复

※ 粉丝通推广



※ 日常维护

A

微活动

B

微话题

C

微互动

增加关注度

增加互动数

增加可见度

增加话题度

增加关注度

增加可见度

引导网络舆论

鼓励粉丝互动

紧跟粉丝需求
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经验总结
用实际效果打动客户



前期，客户每天预算300元左右，平均互动率0.25%

经过多次拜访沟通，客户每天预算提升至2000左右，平均互动率0.5%

※ 用数据说话



※ 用效果说话



※ 用服务说话

日

每天优化调整创
意博文、广告计

划

周

发送数据报告
和优化建议

月

总结投放效果
面谈了解进一步

需求

月消耗
逐步上升
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@洛阳瑶芳祛痘账户优化和消

耗预算仍有很大的上升空间

踏实做好优化，将预算花到刀

刃上

力求成为消耗的新主力军之

一！

※ 结语



@洛阳瑶芳祛痘




