骨科医院公益会诊活动策划方案

老龄委、全国十佳骨伤医院联合举办
【前言】
十月份是手术的黄金季节，更是我院开展大型活动的良好契机。

【策划目的】

1、提高医院骨科在北京人民心目中的形象，整体提高医院的品牌知名度；

2、我医院下一步活动打基础。 

【活动周期】：   年×月×日——×月×日

【策划定位】

1、充分了解北京医疗市场竞争形式，了解竞争对手相关信息，对我院的核心竞争力进行挖掘，便于作出针对性的推广策略；

2、充分利用我院骨科目前现有的还没有的条件，开发我院当前和301专家合作的优势，进行技术推广，来加大我院的就诊率，以提高我院骨科整体效益；

3、把医院骨科目前已经开展的核心项目进行整合，力争效益提高到最大。

【活动主题】

珍爱生命，远离病痛——关爱老人骨健康大型公益会诊活动

【活动内容】

百万老人骨健康筛查活动

百位专家联合会诊活动

“健康有心人”征集活动

 【策划思路】

骨科的推广具体可分为三块；

1、整体骨科专家形象推广；

2、骨科8大微创技术的推广：

3、单病种实行住院优惠的推广。

 【推广策略】

1、本活动主要以包括专家运作、技术推广、公益普查为由头，配合软文、网络推广、社区推广等多种组合形式进行整合推广。以提高长庚医院骨科品牌形象，同时为其它渠道推广提供媒体广告支持，

2、协同社区，设立单病种课题组，分别分时期进各大社区集中进行推广来扩大宣传。

 【实施细则】

一、骨科整体宣传（注：可分二步走）

第一步，策划一个以专家和技术为核心的活动，（因为任何一个好的医院都必须具备好的医生、专家以及技术，才有可能树立好的品牌）提高社会公信力，做宣传基础铺垫；

第二步，再针对骨科疾病为中心做骨病筛查，进行详细策划一个活动，最终把骨科提升一个层次，实现骨科经济效益、人气效益、社会效益三丰收。

【活动筹备】

1、联系北京协和医院、北京301医院等知名医院专家来院亲诊，来院坐诊时间为活动期间每周二和每周五，邀请的专家为：椎间盘微创手术专家：2-3人；骨关节微创手术专家：1-2人；

2、专家来院日程安排，以上专家可分三批来院坐诊，每10天为一个周期，一个周期内骨科的几个单病种科室各邀请一名专家来院坐诊即可。

3、对以下各单位进行攻关、沟通，达成意见：把石景山区红十字会、石景山区老龄委作为活动主办单位，医院作为活动承办单位。

4、活动前期系列平面广告文案的撰写、平面稿设计；活动系列新闻炒作软文的撰写等。

5、网络推广相关资料的筹备。

6、活动相关宣传资料文案的撰写、美工设计、印刷。

7、关于活动电话预约专家接线员的培训，导医的培训；

8、活动期内医务人员的动员培训。

 【活动规划预案】

活动分为4部分进行

1、专家亲诊：从×月×日正式启动至×月×日止，活动期间电话预约专家，即可获得价值115元的骨科检查一次（含超声骨密度检查），来院就诊后，还可享受一年内治疗病种的2次免费复检；

2、成立慈善义诊小分队，送医进社区：每周安排1—2次，对参加义诊的朋友赠送每年一次总价值300元的骨密度检测卡一张；

3、健康讲座：和居委会进行沟通，以居委会邀请的名义每周举办一场健康讲座，场地可选在社区的会议厅，讲座医生我院提供，讲座主题可为（暂定）：

①骨科疾病的预防、保健与治疗；②微创手术在骨科临床上的应用。

4、慈善送医送药：对一些贫困家庭进行慈善送医送药，同时安排专家上门给其进行免费检查，提供疾病预防的保健知识，利用公益宣传提高医院的社会形象。（全程运用媒体进行报道、炒作）

 【活动重点】

1、前期活动筹备是否充分；

2、全方位宣传是否到位；

3、医院电话接线员、导诊、医务人员针对活动的协调沟通配合程度；

 【活动效果预测】

1、在活动周期内容可以把北京长庚医院的品牌提升到一个层次；

2、在活动周期短期内的经济效益提高一个层次，骨科经济效益翻一翻，且要绝对提高医院的人气氛围，增加××百姓对我院更全面的认知和了解；

3、最重要的是为下一步医院的活动打品牌基础，后续延伸效益巨大。
