
韩 Queen 半永久 - 粉丝通案例
推广
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行业介绍

什么是半永久化妆？

半永久化妆又被称为细微细胞内色彩插入、纹身皮肤塗植
、半永久化妆、持续性强化化妆术等，美国称为细微永久
美妆、日本称为美容化妆、韩国称为纹身化妆，也称为半
永久化妆。

不同于一辈子都无法去除的纹身，在过了一定时间以后，
会自然消失，如果想去除的话，也可以去除，这就是最大
优点，所以称为是可长期保持的化妆、持续性强化化妆。



韩 queen 2015年 12月 1
日成立工作室，没做过任何

互联网推广

客户简介

12月 15号加入粉
丝通

2016年 1 月 1 号发第一
条博文



01 02 03

追求实际效果，迫
切需要快速拿到订
单，提升营业额

效果需求

增加曝光量，让消
费者短时间内了解
并接受——韩
Queen半永久

品牌需求

充分利用互联网优

势，在东三省开分

店

终极目标

客户需求
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推广策
划管理

广告计划设置

结合客户产品的定位，挖掘

出意向客户，然后定向推广
微博文案创意

用最简介明了的文字内容，扼要住客户

产品的特色；同是搭配美观的照片。在

第一时间抓住微博用户的眼球

效果数据优化

在推广的同时，结合数据进行分析，不

断的去优化推广计划以及文案创意，吧

效果做到最大化



博文创意

博文：不仅包含半永久，
还有孕睫术配图：局部特
写，带对比图。
定向：沈阳各整形医院粉
丝，年龄 22-35.



数据呈现

互动率： 0.07%
互动成本： 32 元
咨询成本： 150 元
日预算： 300 元
后台数据凄惨，客户情绪激动，各种不
相信，埋怨。拿其他地区数据对比。

优化前惨不

忍赌的数据



数据呈现

客户从质疑我的
后台操作到质疑
我的运营技巧，
到最后要自己去
看后台数据，“
赤裸裸”的不信
任。



数据分析

• 互动率低

• 评论咨询少

• 微信转化低

• 长时间曝光量较低

• 给客户讲解九图 / 小视频的区别

• 更换有吸引力的图片素材

• 加强客服与客户的沟通及时性

• 时时修改价格



新年电影《美人
鱼》上映了，与
客户沟通时，称
女主角也做了半
永久，而且还是
丝雾眉。就这样
结合实时热门话
题，提升客户的
高曝光。

优化后博文创意—结合热门话
题



优化后博文创意—增加脱毛项目

露肉的季节到了。
所以结合季节节
点发起的创意。



优化后博文创意—增加培训授课项目

结合假期小长假
，吸引更多的创
业者们，来参加
培训



2.广告计划设置—沈阳半永久同行

互动率：互动率： 0.50.5
单次互动成本：单次互动成本：
2.732.73



广告计划设置—沈阳周边地区半永久同行

互动率：互动率： 0.350.35
单次互动成本：单次互动成本：
1.81.8



广告计划设置—辽宁 3 线城市

互动率：互动率： 0.50.5
单次互动成本：单次互动成本：
1.81.8



广告计划设置—医疗美容

互动率：互动率： 0.450.45
单次互动成本：单次互动成本： 3-53-5
元元



数据优化—多计划测试

3 天内为客户建立 6 个投放计划，筛选出了 4 个较为合
理的方案，两个主投，两个辅投。



数据优化—定向优化

主投计划由原来的广泛投放改为精准投放
计划 1：医疗美容大 V 粉丝 + 年龄 + 性别 +
地域
计划 2：年龄 + 性别 + 地域 + 美容行业相关
兴趣标签



互动量提升接近一倍，
在本地半永久同行的数
据中名列前茅。
互动成本降低一半，咨
询量明显增加。
3000推广费用，获取
了 50多添加微信的意
向客户， 10天内成了
4 单。

数据优化—结果呈现
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推广转化效果



推广转化效果

日平均客咨数：日平均客咨数： 5050个个
咨询量转化到客咨比率：咨询量转化到客咨比率： 50%50%
单个咨询成本：单个咨询成本： 5050元元
客咨转化率（交定金以及实际到店）：客咨转化率（交定金以及实际到店）： 45%45%
投资回报比： 投资回报比： 1:41:4



推广转化效果—微博矩阵营销

效果达标的基础上，客户同时又

开启了另外的 6 个店和 6个账号



04

P
A

R
T

 F
O

U
R

总结经验



宣传前期做到沟通
到位，责任到人；
活动文案撰写责任
划分。

线上互动客户维护
，需客户的客服人
员做到及时回复，
或系统自动回复。
并且及时跟进客户
互动中出现的问题
，及时解决。

好的东西要懂得分
享，及时分享客照
，并且进行图片的
美化。

1.总结经验

0 基础粉丝，无网
络推广意识，如何
成功将潜在客户进
行积累沉淀，是每
个企业需要考虑以
及深思的问题。



2.总结经验

客户培训
每个季度组织客户，统
一培训微博最新营销方
法及产品

同事分享
定期给同事分享好的
博文创意及优化技巧

客情维护
主动拜访客户，驻点
服务，深入客户内部
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