
嘉兴曙光美容

案例分析

黄琴琴



CONTENTS

   背景研究1

客户需求确认2

项目策划执行优化3

4

经验总结5

目录
项目策划执行优化



1
PART

客户背景研究



嘉兴曙光嘉兴曙光中西医结合医
院是香港华夏医疗集团控股并全
权管理的一所集医疗、康复、保
健、教学为一体的新型现代化综
合性医院。
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客户需求



客户的要求就是有更多的品牌曝光，咨询，最终到院治疗。所以要求只推本地人群
。

咨询到院
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项目策划执行优化



制作过程

确定初步投放方案
  由于整形是限制行业，目前能
够确定上的形式就是以半永久纹
眉的形式是一定可以的。为了尽
快拉客户上线。跟他沟通这项的
思路，最终客户接受。

A
初见成效
以半永久优惠以及抽奖的形式，
经测试，女性广投和嘉兴大号互
动比较好，后期也主投这两项计
划。反响咨询情况都较好。 B

后期经测试，水光嫩肤的文案可
以上微博推广，于是我们开始换
水光针的文案，并且跟客户沟通
加链接跳转。开始有客户咨询祛
斑祛痘等整形项目了C

目前急需跟客户沟通链接问题以
及脱毛等其它整形项目。跟客户
沟通，觉得咨询情况还不错。继
续换新文案，新方式来检测，投
放！ D
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作品展示



数据文案展示
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经验总结



总结回顾

A

B

   这是接触的第一个非半永久客户，也是一个限制性行业，
从开始的不知所措，局限于半永久推广，到后期慢慢测试探
究，找到更接近于整形的文案引导以及跳转链接形式。让我
明白了一些限制性行业的推广思路。或者说，一个新的行业
，我该如何去了解，探究，从文案，到推广形式如何创新！

一个新的行业领域，作为一个专业的运营，不应
当害怕，担心。而应当主动去研究探索。借鉴先
人的经验，研究这个行业，借鉴其他行业的推广
形式。不断尝试，变通，会慢慢摸清楚投放思路
，从而形成自己的运营经验。



THANK YOU!

感谢观看
 黄琴琴




